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ABSTRAKT

Prace se zabyva soucasnymi experimenty na poli grafického designu a zkouma rizné formy

Vv alternativniho zptsobu vyjadieni.

Klicova slova: experiment, graffiti, nova média, konceptualni uméni, alternativni formy vi-

zuélni komunikace

ABSTRACT

This work is concerned with contemporary experiments in graphic design and studies vari-

ous forms of alternative expression.

Keywords: experiment, graffiti, new media, conceptual art, alternative ways of visual com-

munication
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,.EXperiment je cestou k sebepoznéni, k vlastnimu vyjadiovacimu jazyku.
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UvoD

Tvorba grafického designu je pro mne urcitou formou hry, jejimz cilem je vytvofit
co mozna nejlepsi formu sdéleni dané informace — designér by se mél snazit o to, aby jeho
prace komunikovala a zaroven utvarela jakési estetické hodnoty. Dnesni svét zahlceny re-
klamou pottebuje dila odlisitelna od konkurence, dila, ktera se neztrati ve stejnostejné kolazi
plakatt, logotypi, televiznich spoti. Tato uniformita a jakysi dogmaticky pohled na to,
jak by mél vypadat graficky design, nas nuti hledat nova feSeni, jak se z tohoto stereotypu
vymanit. Potfeba experimentovat vychazi nejen z pozadavku otevienéjsich klientt, jakymi
jsou naptiklad kulturni ¢i neziskové instituce, ale pfedevsim z nasi touhy hrét si, objevovat
stale néco nového. Designér je v podstaté ditétem na pomyslném hiisti, jez je ohrani¢eno
limity, které se neustale snazi prekradovat. Clovéka béhem jeho ristu a spolecenského vy-
voje ovlivituje nespocet faktori, které utvareji jeho pohled na svét a tudiz se v praxi setka-

vame s celou fadou piistupti k experimentalnimu grafickému designu.

V hlavni ¢asti této teoretické prace se budu zabyvat experimentem v sou¢asném GD
podle jeho jednotlivych odvétvi (corporate identity, plakat, typografie atd.), kde rozeberu
rozmanité pristupy jak Ceskych, tak zahrani¢nich designéru. V prvni kapitole o experimen-
talnich pfistupech v historii grafického designu zminim jména jako David Carson nebo Ne-
ville Brody, ktefi svym netradi¢nim pohledem ovlivnili nasledujici generace designéri. Dale
se budu zabyvat volnymi umélci a hnutim graffiti, ktefi jsou ve své praci ovlivnéni grafickym

designem nebo prispivaji svou tvorbou k rozsifovani hranic vizualni komunikace.

V praktické casti ma bakalarské prace se zabyvam alternativnim pojetim mé osobni

corporate identity. Popisuji zde dlouhodoby proces vzniku a jeho Siroké moZnosti vyuZiti.
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. TEORETICKA CAST
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1 EXPERIMENT JAKO POJEM

Na zacatek prace je podstatné objasnit si vyznam tohoto pojmu a piedevsim to, v jaké
souvislosti budu tento pojem pouZivat. Experiment je ve své definici pokusem, metodou
vyzkumu nebo védeckého ovéreni. Za experiment v uméni tedy miZzeme povaZzovat jaky-
koliv technicky ¢i obsahovy postup — bez experimentu by také nedochazelo k Zédnému vy-
voji, at’ uz jedna o védu nebo volné ¢i uzité uméni. Experimentélni tvorbou mizeme nazvat
prakticky jakoukoli metodu vyvoje v jednotlivych etapach historie vytvarného umeéni
a designu. Né&zor na to co je a neni experiment, je z velké ¢asti otazkou subjektivniho po-
hledu. Rad bych si nyni vymezil ur€ita pravidla a znaky tvorby, ktera je pro mne jako desig-
néra z hlediska experimentu (socialniho, vytvarného) podstatna. V této préaci se zabyvam
predevSim pfFistupy, jez uzivaji alternativni formy sdéleni (body art, multimedialni in-
stalace), netradi¢ni postupy pri tvorbé vysledného produktu (nova média, netradi¢ni

femeslné postupy).
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2 VYVOJ EXPERIMENTU V GRAFICKEM DESIGNU

Abychom Iépe pochopili vyvoj experimentu v grafickém designu, ohlédneme se nékolik de-
sitek let do historie tohoto oboru a na ptikladech si ukazeme dobové experimenty jednotli-

vych obdobi tohoto relativné mladého oboru.Podnadpis

2.1 Poezie na prelomu 19. a 20. stoleti

Pielom 19. a 20. stoleti ptinesl do vytvarného uméni revoluéni premény. Avantgardni vy-
tvarné proudy zacaly ménit zazité umélecké normy, coz ovliviiovalo i oblast grafického
designu. Pozoruhodné byly v té dobé experimenty se sazbou. V protikladu ke kaligramiim
(obrazovym basnim), které mnoho umelcii tvotilo klasicky po vzoru antickych predki, zvo-
lil odlisny pfistup francouzsky umélec Stéphane Mallarmé (1842-1898) s jeho basni Vrh
koc¢ek nikdy nezrusi nahodu. Svou abstraktni kompozici pfipomina hudebni partituru, ve
které je rizna kvalita zvuku znazornéna riiznou velikosti, typem a fezem pisma. Experimen-
tuje zde s vétnou skladbou, vynechava slova, vyznam ptiklada i prazdné ploSe — jeho volny
ver§ opousti klasické literarni schéma sazby. Podobny pfistup muzeme vidét u Christiana
Morgensterna (1871-1914), ktery viak namisto pismen vyuziva prozodické znacky. Klasik
moderni poezie, Guillaume Apollinaire (1880-1918), ktery byl napojen na mnoho vy-
znamnych umélci, spojuje ve své sbirce Kaligramy — basné miru a valky vizualni a obsahové
kvality poezie. UZiv4 klasicke sazby na praporek v kombinaci s psanym textem (napf. milos-

ta basen Plejady je psana na ktiru stromu).

1L PLEUT

cetait

le nombre

&.

ce derail

LE HASARD

Obr. 1. Stéphane Mallarmé Obr. 2. Guillaume Apollinaire: Prsi
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Postupné se do dobové poezie dostavaji vlivy futurismu jak do obsahu basni, tak do
typografického zpracovani. Filippo Tommaso Marinetti (1876-1944) ve své shirce Zang
Tumb Tumb vénované bitvé o Tripolis, jejiz nazev jsou citoslovce zvukl vybuchujicich gra-
natl uziva stejn¢ jako Mallarmé za pomoci riiznych velikosti pisma (tzv. ,,expresivni typo-
grafie®) typografické ztvarnéni zvukia (od Sepotu az po kiik). Vazby téchto sbirek byly ¢as-

to tvofeny v duchu ,,strojove” estetiky — kovové desky spojené krouzky.

2.2 MezivaleCna moderna

Po prvni svétové valce pronikaji do grafického designu vlivy konstruktivismu, fu-
turismu a De Stijl. Vznik téchto hnuti mél velky vliv na celkové zjednoduSovani layoutt
a abstrahovani obrazi do geometrickych forem. Velky diiraz se kladl na vizualni dynamiku,
jasnost a stru¢nost sdéleni, designéti z Bauhausu byli napt. vyznacni asymetrickou kompo-
zici a pouzivanim pravothlé miizky. Toto obdobi bylo vyznamné svou funk¢nosti, piehled-

nosti layoutu a jednoduchosti kompozice.

Velkym piinosem a prostorem pro experimenty se stala fotomontaz, kterd vlivem
hnuti Dada zac¢ala pronikat na pole grafického designu — nastal radikalni odklon od ilustra-
ce. John Heartfield (1891-1968) tuto techniku piivedl k dokonalosti. V montazich pouZzi-
val fotografie pripravené podle jeho piesnych pozadavkil fotografy a retuséry. ,Malujte
fotografiemi, piste fotografiemi®, hlasal tento umelec, ktery se saim oznacoval za ,foto-

montéra“.

Za zminku stoji také ztvarnéni rukopisného kaligramu basné s ndazvem ,,Prsi“ od

Guillaume Apollinaira, jez pafizsky tiskat M. Lévé provedl roku 1916 sazbou.

2.3 Povaleéna moderna — experiment na poli reklamy

Po druhé svétové valce se USA staly nejvyznamnéjsi svétovou velmoci. Kapitalistic-
ka ekonomika pln¢ zaradila graficky design do své struktury. Produkt prace grafického

designéra se stal soucasti systému, ve kterém casto pusobilo vice médii.

Pro tohle obdobi bych rad zminil zasadni a mnohokrat diskutovanou reklamni kampan Vel-

ké mySlenky zapadni kultury, kterd od roku 1950 trvala 30 let. CCA, americk& dopravni
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firma toho casu oslovila vice nez 150 autorii k vytvoteni plakatu, ktery spojovaly vyroky
slavnych osobnosti (napt. Albert Einstein) s ilustracemi a znackou CCA. Namisto lacinych
idealizovanych obrazi S$tastnych zakaznikii zvolila tato spole¢nost cestu dialogu
s inteligentnim Kklientem. Tento novy proud v reklamé dostal oznaceni new advertising.
Dalsim takovym piikladem je kampani reklamni agentury Doyle Dane Bernbach pro
Volkswagen ze zacatku 60.let. Kampan zobrazovala automobil VW Beetle formou stro-
hych cernobilych fotografii doplnénych vtipnym textem. Kampan vyzadovala po divakovi

aktivitu, musel vynalozit urcité usili ke spojeni obrazku se zdanlivé nesouvisejicim textem.

P

Think small.

Obr. 3. Doyle Dane Bernbach: Kampan pro VW.
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2.4 Psychedelicky plakat

Koncem 60. let se upevnénuje spojeni grafického designu s marketingem a v prib&hu 70. let
k masove expanzi velkych korporaci, obdobi velké materialni prosperity a konzumu se
zdanlivé neomezenymi moznostmi. Nasledkem toho je tvorba mnoha korporatnich stylt
a nasledna vizualni uniformita (tento jev mfizeme pozorovat napiiklad i dnes v Ceské repub-
lice — spolecnost si stale vice uvédomuje funkci loga a corporate identity a tudiz dochazi
k pfesyceni, tzv. ,,Jogomanii“, mezi odbornou vefejnosti se pouziva zlidovély termin ,,ptelo-
govano“). Reakci na uniformitu daného ustaleného vizualniho jazyka, ktery je tvofen pre-
vazné korporatnimi styly, zacinaji kolem roku 1966 v San Franciscu vznikat psychedelické
plakaty a LP obaly. Jejich estetika je spojenim prvki pop-artu, op-artu a secese a jejich
tvorbu ¢asto doprovazi uzivani drog. Pravé experimentovani s tvrdymi drogami (piedevsim
LSD) dalo psychedelické estetice jeji nezaménitelny raz — plakaty dostavaji predevsim vy-
raznou ,,kyselou* barevnost — zelena, reflexni oranzova, zelena, ruzova. Nejvyznamnéjsim
predstavitelem tohoto stylu byl Wes Wilson, jehoZ v té dobé znaéné inspirovala vystava

némecké a rakouské secese a expresionismu.

RESENTED IN SAN FRANCISCO BY BILL GRAHAM

Obr.4. a 5.Wes Wilson
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2.5 Postmodernismus

V 70. letech 20. stoleti, se zdpadni svét dostal do vazné hospodarské krize. Namisto
dosavadniho materialniho blahobytu a jistot se dostavil vSeobecny pocit deprese, ekonomic-
kého Upadku zapadni civilizace. Zakladni prvky modernismu, vychazejici z hodnot, které se
prakticky rozpadly, byly nahrazeny novym smérem — postmodernismem, ktery prosazoval

cit, pomijivost, bohatou zdobnost a Uctu k historii.

Jedna z nejzasadnéjsich osobnosti postmodernismu, Wolfgang Wiengart (1941),
proslul svym mladym pfistupem (ve 27 letech zacal uéit na uméleckopramyslové Skole
Vv Basileji, kde predtim studoval) a mimo jiné svym siln¢ autorskym rukopisem. V ruéni saz-
bé se snazil podobné jako futuristi vyjadiit pomoci kompozice obsah tisténého sdéleni.
V poloviné 70. let zacal experimentovat s ofsetovou sazbou. Od typografickych kompozic
ptesel ke slozitym kombinacim textu a obrazu, piekryvanim pozitivii a negativii vznikaly
pusobivé kolaze. Casto se jako nezavisly designér odklanél od danych pravidel, vytvarel

volné, intuitivné komponované struktury, mezi pismeny nechaval vzdusné mezery.

Punk‘s not dead! Heslo, které stale ¢asto slySime, mnozi z nas jej jen tak vypusti
z Ust. Punkové hnuti (od poloviny 70. let), zaméfené proti ,,dobrému vkusu®, proti hodno-
tdm Zivota zapadni kultury, ruku v ruce jdouci s levicovym anarchistickym hnutim, mélo
zpocatku velmi svérazny graficky projev. Amatérsky produkované plakaty a fanziny vznika-
ly improvizovanym spojenim lehko dostupnych materiali v chaotické typografii vysttihané
Z Casopist, psané rukou nebo na stroji, poté byly rozmnozovany na nejlevnéjsi kopirce.
Podle mého nédzoru byl tento design, vytvaieny prevazné laiky skute¢nou formou jakéhosi
~lidového* experimentéalniho grafického designu. Jamie Reid (1940), autor mnoha grafic-
kych navrhd pro skupinu Sex Pistols (mimo jiné album God Save the Queen) byl touto vl-

nou ovlivnén a zminéné , lidové* techniky ptenesl do kvalitniho tisku.

Z punku také vychazel Neville Brody (1957), jeden z nejvlivnéjSich designéri 20.
stoleti. Neomezoval se ale na zavedené postupy punkové grafiky, hledal inspiraci v kon-
struktivismu, futurismu, dadaismu a pop-artu. Pracoval pfevazné pro mensi alternativni vy-
davatelstvi gramofonovych desek a experimentalnimi prostiedky se snazil postihnout pod-
statu dané hudby a vytvofit tak z LP obalu rovnocenného partnera zvukového zdznamu.
Kromé¢ préce pro ¢asopis Face se Brody vénoval také tvorbé kniznich obalt, CD, logotypi,

navrhl také televizni grafiku pro stanici ORF a také n€kolik fontt. Brody byl jednim
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z prvnich designéri, pracujicich s pocitacem. Proslulym se stal jeho experimentalni typogra-
ficky ¢asopis Fuse, ktery na ptiloZené disketé nabizel nové fonty znamych tvirci a na plaka-
té za pouziti téchto pisem ilustroval Brody hlavni téma daného ¢isla. Dostaval tak do proti-

kladu pomijivé digitalni technologie s klasickym méediem.

Postmodernismus dosahl vrcholu s tvorbou hvézdy kalifornské ,,nové viny* Davida
Carsona (1957). Nejdiive byl profesionalnim surfafem, vyucoval na stiedni Skole (vystudo-
val sociologii) a studiu grafického designu se vénoval jen nékolik mésict. Jeho tvorba je
siln¢ ovlivnéna Zzivotem v Kalifornii, sluncem, barvami, surfovanim, pldZovym Zivotem,
a punkovou hudbou. Zpocatku se Carson vénoval tvorbé casopisti zamétenych na plazovou
kulturu, hudbu a sporty. Zcela zasadni pro jeho tvorbu byla uprava casopisu Ray Gun,
v némz popiel viechna dosud platna pravidla grafického designu a layoutu ¢asopisi. Vedeni
Casopisu mu davalo velky prostor pro experiment: hlavicka se s kazdym ¢islem ménila, na
obalce byla vzdy n¢jaka neatraktivni az odpuzujici fotografie, mnohdy piekryta velkym psa-
nym textem. Titulky uvniti ¢asopisu sou tak destruované, ze je mnohdy nelze Cist. Carson
k tomuto poznatku uvadi: ,Neplet'te si ¢itelnost s komunikaci. Neznamend, Ze kdyZ neni
design na prvni pohled ¢itelny, tak Spatné¢ komunikuje sdéleni.” Nekteré strany ¢asopisu byly
Zasto skoro prazdné, na jinych textové sloupce vykreslovaly bizardni obrazce. Casto texty
upravoval nejen v pocitaci — pismo riizné stiihal, ofezaval, také pouzival kopirku, ¢imz do-
sahoval zajimavych efektd. Pro Carsona je velmi dilezity nastup pocitacovych technologii —
byl spolu s Brodym jeden z prvnich, ktefi na tomto poli experimentovali. Jeho estetika,
jdouci radikalné proti vS§em proudiim vychazela pfirozené z jeho nezkusenosti a amatérismu.
I pres svilj expresivni pristup k tvorbé nasel Carson uplatnéni v komercni sféfe — v dobg,
kdy pracoval na ¢asopise Ray Gun, realizoval zakazky napt. pro Pepsi, Levi’s ¢i General

Motors.

T.

5
:gAu S ;1&&]0?{

NC

AR
0

:

nfo:
278

Obr. 6. David Carson: plakat Obr. 7. David Carson: obélka Ray Gun
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Obr. 9. David Carson: plakat Helvetica — documentary movie
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3 EXPERIMENT V JEDNOTLIVYCH ODVETVICH SOUCASNEHO
GRAFICKEHO DESIGNU

V této rozsahlé kapitole se zabyvam soucasnymi tendencemi experimentélni tvorby
v GD podle jednotlivych grafickych disciplin jako jsou corporate identity, typografie,
plakat apod. U kazdého odvétvi zkoumam na ptikladech zahrani¢nich i tuzemskych autorii

rozmanitost piistupu k dané problematice.

3.1 Corporate identity

Corporate identity (Cl) neboli vizualni styl firmy ¢i instituce, je pomérné naro¢nou ob-
lasti grafickeho designu, postavenou z pohledu tviirce na schopnosti koncepéniho uvazova-
ni. Duraz je kladen piedevsim na stabilni znacku — logo, dale na firemni barvy, rizné vizual-
ni prvky a posléze rozvinuti celé korporéatni identity do orientacnich systému, merkantilnich

tiskovin, reklamnich pfedmétt atd.

Pro vizualni kulturu soucasnosti je typické ,,znackovani®, tzv. logomanie, kdy vse
musi mit nalepku za téelem podpofit vyluénost produktu. Pro celkovy vizual firmy je velmi
dilezitd komplexnost, tedy nejde jen o logo jako takové, ale o to, jak znacka funguje
v ruznych aplikacich. Celkovy pohled na CI je opieden celou Fadou pravidel a dogmat,
ktera na jednu stranu vytyCuji jakési hranice této oblasti. Na druhou stranu, jak se fika —
pravidla jsou od toho, aby se poruSovala. Pod pojmem logotyp si mnozi z nas piedstavi jed-
noduchy elementarni tvar doplnény pismem, na prvni pohled ¢itelny, rozeznatelny od kon-
kurence, nenaro¢ny pro aplikace, tisk, ¢itelny 1 pfi razantnim zmenseni. Proto vétsi ¢i mensi
odchylka od normalu, ktera piekro¢i ony pomyslné hranice obecného vnimani vizualni iden-
tity, vyvolavd mezi odbornou i laickou vetejnosti diskuzi, zda ,,je tohle jesté viibec logo®,

jako tomu bylo v nasledujicim ptipadé.

3.1.1 Miliony variant loga
V roce 2007 vyhlasil Dim uméni mésta Brna soutéZ na novy vizualni styl. Tato in-
stituce patti do sit€ prestiznich evropskych galerii, zaméfuje se predevsim na souc¢asné ume-

ni. Soutéz vyhrali studenti ateliéru Graficky design a nova média, Petr Bosdk a Robert
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Jansa (studio Advancedesign). Sviij projekt pojali konceptualné — odmitli standardni desig-
nérsky postup neménného loga a naopak vytvofili animovanou, nestabilni znac¢ku. Po-
dobny pfistup muzeme vidét u logotypu Nai (Netherlands Architecture Institute — Rotter-
dam) z roku 1993 od Bruce Maua. Pojali tedy logo jako ¢asové proménlivou veli¢inu, kdy
se kazdou vtefinu generuje novy tvar, vytvotren tiemi vzajemné se prekryvajicimi kruhovymi
plochami, které odkazuji na tfi trovné méfeni ¢asu — hodiny, minuty, vtetiny. Tento koncept
nejpiesnéji odrazi samou podstatu Domu uméni jako stale se menici kulturni instituce, vyja-

dfuje plynuti a pomijivost ¢asu v uméni.

Efektivita loga nejvice spociva pravé v pohybu, coz mizeme vidét napiiklad na
webu www.dum-umeni.cz (flashové logo) nebo na neonové vizualizaci na fasadé budovy.
Logotyp vsak funguje i jako staticka veli¢ina, kdy cela skala vygenerovanych tvari je apli-
kovana naptiklad na merkantilni tiskoviny, kde na bilém podkladu ptsobi jako organicky
tvar barevného spektra velmi hodnotné. Graficky symbol je doplnén jednoduchym patkovym
pismem (nazev) v kombinaci s bezpatkovym (doplitujici informace jako adresa apod). Casto
se stava, ze vizudlni styl, zalozeny na vyrazném neménném logu a firemnich barvach je na-
konec ,utahan“ stejnosti vSech propagacnich tiskovin, které maji stejnou barvu, stejny
layout.. Pravé koncept, na jakém je spotavena Cl Domu uméni, tomuto problému piedchazi
— zpusoby aplikace loga jsou naprosto neomezené, od linearnich tvarti (zaznam procesu
promény loga) po vysledné amorfni tvary s barevnymi piechody. ,, Prekrocit viastni stin a
podivat se na problém z druhé strany je odvaznym krokem, ktery se evidentné vyplatil. Au-
tori §li jeste dal, nez jsme mohli vidét na prikladech vystavy Cl.CZ. Lze namitnout, Ze jinak
se tvori z pozice studenta, jinak z pozice etablovaného designéra, ktery si casto nemiize
dovolit riskovat. O to vic mé tési, ze tento novy, experimentalni designérsky pristup nalezl

pochopeni na strané klienta a mohl byt realizovan.**
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Obr.10. Advancedesign: Logotyp Domu uméni mésta Brna
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3.1.2 Burnley

A ,,thing* as logo, How did they do it? nebo Je tohle jesté logo? — tak zni titulky
kriticky pojatych ¢lankd o novém CI (2009) mésta Burnley, leziciho v Lancashire v Anglii.
Animovany logotyp je zaloZen na principu promeény podobné jako CI Domu uméni mésta
Brna, avSak oproti nému ma mnoho estetickych nedostatkil, at’ uz se jedna o samotny sym-
bol nebo Spatné rozpaleny text. Navzdory vesmés kriticky pojatym ¢lankim, ma tento vizu-
alni styl i své piiznivce. Luk&S Veverka, zabyvajici piedevs§im motion designem uvadi:
, Myslim Ze v dobé, kdy je vetsina silnych jednoznacnych symbolit rozebrana, je logické ze
se budou graficti designéri soustredit pri tvorbé vizualni identity na jiné veci. Tak jako
V piipadé Domu uméni mésta Brna, i tato CI neni postavena na jednoznacném symbolu,
ale na silném vizualu ktery si lidé urcité spolehlivé zapamatuji a budou ho schopni identi-
fikovat napric médii, ackoliv logo samotné asi malokdo dokaze nakreslit o definovani bar-

. < 2
vy ani nemluve “.

73 tisicové rozvijejici se mésto Burnley reprezentuje logo, které nas — at’ chceme ne-
bo ne — upoutd. Mozna pravé diky novému vizualnimu stylu si mésta v§imnou lidé, kteti
hledaji misto pro Zivot, investici nebo dovolenou a tim padem logotyp splnil svij ucel. |
kdyby tento vizualni styl nefungoval, kazdopadné rozpoutal velkou diskuzi o hranicich cor-

porate identity.

Obr. 11. Logotyp Burnley

3.1.3 Laborator

Petr Babak (studio Laboratot, dfive Studio Machek-Babak) patii bezesporu
K nejvyraznéjSim osobnostem grafického designu u nas. Vyjimec¢nost jeho prace prameni
pravé z jeho experimentéalniho piistupu k designu. Casto prekvapuje odbornou veiejnost

neotfelosti svych myslenkovych a estetickych postupti, pfedevsim prosazuje u svych navrhi
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konceptualni pristup. Jeho praci se budu zabyvat ve vice kapitolach, tudiz by bylo vhodné

stru¢né nastinit jeho Zivotopis.

Narodil se 1967 v Brné, absolvoval Stiedni primyslovou Skolu v Brn¢ (1982 —
1986) a VSUP v Praze (1990 — 1996) v ateliéru Knizni UGpravy a tvorby pisma prof.
Jana Solpery. Je autorem grafické upravy Cetnych kniznich publikaci a vizuélniho stylu
vystav z oboru volného uméni a architektury. Podili se na tvorb&é webovych prezentaci a
vytvaii CI design. Zabyval se i tvorbou autorského pisma (Prkno, Rezan, Trhan, Sijan atd).
Upravuje knizni tituly z oblasti teorie uméni. V roce 1997 zalozil spolu s Tomasem Mach-
kem Studio Machek&Babak, které se zabyvalo zejména Cl, vystavni grafikou nebo knizni a
plakatovou tvorbou. V roce 2003, po rozpadu Studia Machek&Babék, zaloZil vlastni gra-
ficky ateliér Laboratof, kde spole¢né s nékolika externisty zkouma Siroké prostory grafické-
ho designu. Ugastnil se fady domécich i zahraniénich vystav jak z oblasti grafického desig-
nu, tak volného umeéni. Obdrzel fadu domécich i zahrani¢nich ocenéni, mimo jiné je Cers-
tvym nositelem ceny Czech Grand Design 2009 a to hned ve dvou kategoriich: Nejlepsi
graficky designér a Grand designér (nejvice hlast napti¢ vSemi kategoriemi). Je zakladajicim
¢lenem a redaktorem casopisu Deleatur, ¢len TypoDesignClubu Praha, ¢len organiza¢niho
vyboru Bienale Brno. Spolupracuje s asopisy Font, Typo, Revolver revue, Zivel a Delea-
tur. Nepravidelné prednasi a vede seminare o grafickém designu. Od roku 2005 je vedoucim
ateliéru ,,Graficky design a nova média“ na VSUP v Praze. ,,VyuZiva Sirokou Skalu médii a
zkouma jejich komunikacni moznosti. Ne nadarmo se jeho soucasné studio nazyva Labora-
tor, které ma v soucasné dobé jistou pozici a urovei na trhu, kterd mu zarucuje pomeérné
volnou ruku pri praci. Potenciondlni zakaznik jde vétsinou najisto a vi, co mize oceka-

vat.?

Babak neprosazuje design, ktery se veze na pomyslné linii libivosti, ale predevsim
mu jde o to vytvofit systematicky promysleny a piedevsim funkéni vizualni styl. Z jeho praci

na poli corporate identity rozeberu CI Narodni technické knihovny a CI studia Laboratof.

Budova Narodni technické knihovny v Praze (dale jen NTK) je bezesporu unikat-
ni projekt, na kterém je vidét harmonické propojeni nékolika profesnich oblasti — architektu-
ry (studio Projektil), produktového designu (Hippos design), grafického designu (Labora-
tof) a volného uméni (skupina P.A.S + Dan Perjovschi). Vtipny a do nejmenSich detailt

dotazeny vizualni styl, ktery hravé komunikuje s navstévnikem NTK, je ryzim piikladem
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Babékova experimentalniho pfistupu. Na prvni pohled oby¢ejné, strohé, pismem Univers
vysazené logo (o 7 variantach), skryva malé tajemstvi v podobé realnych technickych
informaci, jako jsou napf. GPS souiadnice NTK, velikost budovy, pocet pismen
v logu atd. Graficky manual nese na svém pouzdie informaci o hmotnosti knihy véetné pfi-
lozeného DVD (6,035 kg), tasky NTK jsou oznaeny informaci o materialu, nosnosti, bu-
dova je okotovana piimo na fasadé€. Cely prostor je tedy jakousi technickou ucebnici, coz
byl zakladni koncept, na kterém se na zacatku projektu shodla vySe zminéna kreativni sku-
pina. Jak uz jsem se zminil, Babak dava ptednost funkci, a zejména u NTK kazda informace
(o vysce stropu, Cislo vytahu) ptsobi technicky a do prosttedi zapada. Prosté sdéleni infor-
mace bez radoby libivych vizualnich prvka zde dava na prvni pohled strohému CI novou

estetickou a vypovédni hodnotu.

Petr Babak vytvofil pro Laboeratof na prvni pohled nendpadny, avak do disledku
uceleny vizuélni styl. Zakladem CI je samolepka magnetové barvy v kombinaci s bilym
textem (nazev studia a kontaktni informace), kterou jednoduse lepi na viechny dokumenty,
které jdou ven z Labu. U vizitky je text zrcadlové obraceny — Petr Babék uvadi, Ze vyborné
funguje v komunikaci s novymi lidmi, ktefi jsou zpravidla pfipraveni na to, co mohou od
studia Cekat. Magentova barva, kterd je ve vizudlu z&kladnim nosnym prvkem, vychazi
z barvy podlahy ptimo v interiéru Laboratote. Samotny logotyp je psan fontem Univers
Black, coz ale neni podminkou — znacka mutize byt vysazena jakymkoli fontem — jde prede-
v§im o ndpis ,,Laboratoi* — zde je vidét dalsi ptiklad neformalniho pfistupu Petra Babaka —
nejde prakticky ani tolik o vizualni podobu, o dodrzovani né&jakych striktnich pravidel
design-manualu, ale o piedevsim sdéleni jako takové. DuleZitou ¢asti jsou dva lihové fixy
(Cerna, razova), které slouzi pro ru¢ni autentické psani. ,,Informace o studiu jsou zkratka
napsané. Tato graficky indiferentni tvar reflektuje ,, laboratorni“ ucel studia, ve kterém je

kazda zakazka experimentem.*

50°6'14.083"N, 14°; 23253555
Ni rodni techni ki Nérodni techni kik ihov:
National Techn ILb y National Technical Libra v

NTK NTK- NTK

Obr.12. a 13. Petr Babak: vizualni styl Laboratore a NTK v Praze
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3.1.4 ,We are Hort“

Berlinské multidisciplinarni studio Hort bylo zaloZenu roku 1994, tehdy pod ndzvem
Eikes grafischer hort podle zakladatele Eike Koeniga. Koenig vystudoval vizualni komu-
nikace na Univerzité grafického designu v Darmstadtu a po frustrujici préaci v reklamni
agentuie a GspéSnych 18 mésicich v nahravacim labelu v Némecku zaloZil vlastni studio
s cilem vénovat se pfevazné LP coverim. Nazev Hort (Ukryt, Skolni druZina, utulek pro
déti) piesné reflektuje charakter prace a zaméfeni ateliéru — kreativni h¥ist€, misto, kde pra-
ce a hra ma stejny vyznam. Nepusobi jako uzaviené studio s pouhym cilem spinit zadani
klienta, ale predevsim jako instituce zasvécena k vytvareni novych myslenek, misto pro rist

a mezioborové vzdélavani.

Zabér studia je Siroky — od fotografii, hudebnich klipti, plakatt, reklamnich kampani,
CI, ptes navrhy potiskli pro moédni firmy, LP covery, orientacni systémy nebo upravy knih a
Casopistl. Mezi jejich klienty patii jak velké korporace (IBM, Nike, New York Times), tak
mensi firmy (Get physical music — alternativni label zaméfeny na elektronickou hudbu). Vy-
jime¢nost jejich praci je jak v dobfe promySleném konceptu, tak ve velmi origindlnim este-
tickém piistupu, kdy experimentuji s fotografickymi kolaZzemi, neboji se deformovat fonty,
Casto pouzivaji na plakaty fotografie typografickych instalaci. Pofadaji také workshopy
prakticky pro kohokoliv — reklamni agentury, firmy, Skoly, jedince jakékoli profese nebo
vzdélani.

Koncept vizuélniho stylu malé poradenské firmy TEMA Consults je postaven ptimo
na firemni filozofii — ,,Nikdy neexistuje jen jedno FeSeni daného problému uvniti firmy.
Kazda spole¢nost ma rozdilné poZzadavky k pristupu.“ Hort tedy vytvofil logo, které je
statické, avSak proménné, tzn. ¢tyfi litery T, E, M, A, jsou pii kazdé aplikaci v jiné kompo-
zici. Pro aplikaci vizualniho stylu sestavili pro klienta jednoduchou miizku a soubor nékoli-
ka pravidel, podle kterych se fidi (napft. pfi tisku hlavickového papiru), tedy klient sdm do-
tvaii korporatni styl a tudiz vizualni komunikace s jeho zadkaznikem nabird novy rozmér.
Podobny piistup mizeme vidét u logotypu Dilny tvoFivesti (ob¢anské sdruzeni pracujici se
zdravotné postizenymi lidmi) od studia Laboratof, kde je znaCka tvofena jen vysazenym
nazvem a prazdnym obdélnikem, jakymsi pomyslinym prostorem, do kterého ma kdokoliv
prostor kreslit, psat — jedna se tedy o jakési autentické sdéleni momentalnich pociti a mys-

lenek.
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U loga TEMA jsou mimo loga fazeny dle pfednastavené miizky také dopliujici informace
(napt. kontaktni udaje), které maji kazda sviij sloupec a jejich kompozice opét zaleZi na
klientovi. Barevnost je postavena na kombinaci ¢erné s pastelové ladénou Skalou barevnych
papiri. Piekvapujici je na tomto projektu otevienost klienta — v naSich zemich si dovedu
takto odvazny projekt predstavit v kulturnim ¢i neziskovém sektoru, ale ne u poradenske
firmu. To je dalsi dikaz toho, Ze klienti v zapadnich zemich jsou vice otevieni Cisté kon-
cepCnim fesenim nez efektnim vizualnim prvkim v podob¢ piechodd, leski a jinych libivych

elementu.

3.1.5 Vier5

,,Design je moznost tvorby novych, kupiedu hledicich obrazi jako formy vizuélni
komunikace.” Tak zni motto francouzsko-némeckého studia Vier5 sidliciho v PafiZi.
V zasadé jejich tvorby miZzeme vidét podobnost se studiem Hort, Vier5 vsak ptisobi vizual-
né syrovéji, pouziva zpravidla ru¢né psané pismo piipominajici poznamky na kousku papiru,

vétSina vystupl je Cernobild a kvalita tisku mnohdy zamérné nizka.

Z jejich tvorby v oblasti CI bych zde rad zminil logotyp samotného studia, jakoby
ru¢né naskicovany, ktery jasné odrazi linii stylu, které se Vier5 pohybuji. Jejich vyznamnou
realizaci je Cl pro Museum fiir angewandte kunst ve Frankfurtu. Logotyp kombinujici
pretisky lapidarniho pisma ¢erné a modré barvy ptsobi na prvni pohled jako tiskova chyba,

v kontextu s celkovym vizuélnim stylem v3ak funguje.

v Museum
= L seiuteim e Rimgrewe

E FWM@ﬁ&ﬁfurAngewahdteKuhat
Frankfurt

Obr. 14. Hort: TEMA Obr. 15. Vier5: Museum fir AngewanteKunst
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3.2 Typografie
3.2.1 Style =fart

Pismo, a¢ slouzi ke pfedevsim ke Cteni, je Casto zasadnim vyrazovym prostied-
kem grafického designéra a tudiz se obor typografie piirozené stava otevienym prostorem
pro experiment, jako je napt. softwarovd manipulace, alternativni kaligrafick¢ postupy ¢i
vyuziti novych médii. Velkym védcem a zaroven si troufam fici bavicem v oboru grafického
designu je Stefan Sagmeister. Tento mnohokrat svétové ocenlovany designér (Bienale Brno
2000 se ucastnil poprvé a zvitézil) se stal diky svému nekonvenénimu pfistupu jednim
Z nejvlivnéjsich osobnosti soucasného grafického designu. Jeho bodyartovy plakat pro jeho
vlastni prednasku v AIGA Detroit and Cranbrook Academy of Art v roce 1999, se stal

ikonou devadesatych let.

Jeho chépéani experimentu v designu spociva v osobnim zaujeti, které stavi nad
dnedni standard pocita¢ové anonymity. VV dokumentarnim filmu Helvetica z roku 2007
(rezie Gary Hustwit) se vyjadiuje k dnedni uniformité grafického sdéleni: ,,JJsem trochu
zklaméan z dnesniho standardu uziti moderni typografie. Jednoduse feceno, stdva se nudnou.
KdyzZ vidim broZuru se spoustou volného mista, s Sesti fadky helveticy nahote, dole logo a
uprostied fotografie byznysmena s kuftikem, celd vizualni stranka této brozury mi tika, at’ ji
nectu. Nepiisobi nudné jen proto, jak vypada vizualng, ale tim padem je nudnd i po stran-
ce obsahové.* Sagmeister vychazi z jednoduchého konceptu, zaloZeném na originalnim na-
padu. Casto pouZiva banalni a ironicky humor, dotyka se lidské sexuality, pouziva optické

triky.

Stefan Sagmeister pochazi z rakouského Bregenzu, kde jeho rodina podnikala
Vv oblasti médy a jeho stryc Otto Sagmeister byl pismomalifem — Stefana jeho tvorba
Vv détstvi velmi ovlivnila. Sagmeister diive uvazoval o hudebni kariéfe, na stfedni skole v
Dornbirnu se staral o grafickou upravu levicové zaméteného cCasopisu Alphorn.
V devatenacti letech odesel do Vidné studovat grafiku na Uméleckoprimyslové akademii,
kam se mu napoprvé nepodafilo dostat, poté navstévoval soukromou umeéleckou skolu, po
jejimz prvnim roce studia byl na vysnénou akademii pfijat. Studium ho vSak zklamalo a ne-
mélo vliv na jeho vytvarny styl, zacal tedy navrhovat plakaty pro divadelni skupinu
Schauspielhaus. V roce 1987 ziskal Fulbrightovo stipendium, coZ mu umoznilo studijni po-

byt na Pratt Institutu v New Yorku, kde mu byla poskytnuta tviir¢i nezavislost, tudiz se
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mohl zabyvat vlastnimi projekty. O ¢tyfi roky pozdéji pracoval v Hongkongu v reklamni
agentufe Leo Burnett, kde zaloZil vlastni autonomni studio Leo Burnett Design Group,
poté stravil 3 mésice na Sri Lance v plaZové chatr¢i tvorbou autorskych knih, nacezZ se vratil
do New Yorku, kde vstoupil do legendarniho studia M&Co Tibora Kalmana. Po $esti mési-
cich se Kalman rozhodl studio uzaviit a prestéhovat se do Rima. Sagmeisterovi tak se na-

skytla piilezitost zalozit si vlastni studio Sagmeister Inc (1994), které funguje dodnes.

V 1. 2001, po roc¢ni prestavce, kterou vénoval sumarizaci vlastni tvorby, vydal knihu
svych praci s ndzvem Sagmeister Made You Look, v roce 2008 nasledovala Things | Ha-
ve Learned In My Life So Far, ktera pojednava o pravidlech, kterymi se v Zivoté fidi.
Kniha obsahuje grafické a typografické experimenty, ztvarnéné vétsinou jinymi designéry,
jedna se spise o Sagmeisteriv koncept, spousta praci je vyvedena ru¢né. Napfiiklad jedno
z jeho pravidel je vytvoteno sypanim pisma z cukru nebo jiné je umisténo v ulicich formou
velkého népisu z nékolika tisic raminek na véSeni kabati. Jeden projekt je zase tvoien
Vv Krajiné z ptirodnich materidlti. Souvislost sdéleni s formou zpracovani je u nékterych praci
mnohdy té€Zké doslova pochopit, Sagmeister zde nechava prostor pro fantazii pozorova-

tele — v kazdém projektu je ukryto malé tajemstvi, coZ je typickym rysem jeho préce.

Sagmeister pouziva Casto ru¢ni kaligrafii, coZ bylo vidét napf. na plakatu propagujici
nové album Low Reeda, kde kaligrafoval velmi osobné ladéné texty autora na fotografii
jeho tvare. Dale vySe zminény plakat AIGA Detroit je experimentem doslova ,,na vlastni
kuzi“. Sagmeister zde podstoupil osmihodinové fyzické utrpeni v podobé Skrabani pisma
do vlastniho téla, ve snaze poukazat na Castou obtiznost designérské prace a také vytvofit

jednoduchou formu sdéleni, ktera otiese divakem.

3.2.2 Advancedesign

Pozoruhodnym piikladem soucasné experimentalni tvorby u nas je Petr Bosak ze
studia Advancedesign. V roce 2008 vytvoril pismo vychazejici ze softwarové vizualizace
zvuku. Pocatecni verze fontu Abulafia je urcena ke grafické prezentaci Sperm festivalu,
ktery kazdy rok prezentuje svétovou produkci elektronické hudby a médii s ni spojenych
(VJing, graficky design atd.). Tento experimentalni font vychéazi z vizualizace zvuki pismen

latinky a ¢islic v programu Max MSP.
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Z nékolika moznosti nastaveni softwaru zvolil Petr Bosdk 3D zobrazeni zvuku
a prifadil k nému jednoduchy grafém v podobé linek vychazejicich z jednoho cent-
rélniho bodu. Zvolil jednoduchou metodu pievodu zvuku v obraz, ktery pifitom zdstava
esteticky zajimavym. Poté, co definoval pracovni postup, nahral vicekrat do po¢itace zvuk
kazdého znaku (napf. a, b...) a z nékolika kone¢nych podob jsem vybral tu, kterad reprezen-
tuje jeho vizualni prumér. Z takto ziskanych znakti poté vytvoftil font, jehoz nazev je piejat
z knihy Umberta Eca, v niZ jedna postava vlastni pocita¢ jménem Abulafia. Cilem prace
Petra Bosédka bylo nalézt princip ptimého ptfevodu mluveného slova ve znak abecedy skrze
dnedni technologie, aby nebylo nutné vychézet z klasickych tvart abecedy a ¢islic. Jedna se
zde o jakousi alternativni formu komunikace pfipominajici $ifry. Jakoby elektronicka hudba
miuvila k recipientovi neznamym jazykem skrz néjaky vizualni filtr. Autor zde stejnou digi-

talni syrovost, jakou nabizi pravé zanr, pro ktery je abeceda vytvoiena.

3.2.3 Hort

Studio Hort z Berlina ma ve svém portfoliu fadu experimentalnich projekta
I Vvoblasti typografie, mnohdy realizovanych pro skute¢né velké korporace. Jednou
z takovych praci je vizualni styl pro multimedialni pro bezdratovy ptehrava¢ Microsoft Zu-
ne, obdoba Apple iPodu. Logotyp v podobé miizkovitého pismene Z byl vychodiskem pro
vytvoteni typografie, kterd je pouzivana v nadpisech a sloganech reklamni kampan¢. Trans-
formace logotypu do miizkové tapety byl prvni krok pii tvorbé fontu — druhym bylo hledani
tvart jednotlivych znakt na siti prolinajicich se ptimek. Vysledkem je lapidarni geometricky
font pfipominajici starovéké runy nebo pismo vyryté do dieva. Témér kazdy znak abecedy
ma 3 verze pro lepSi manipulaci pfi ,,sazbé“. Typografie, vétSinou s barevnym piechodem,

dopliuje kolazovité ilustrace velmi citlivé v souvislosti s vizualnim stylem Microsoft Zune.

Jak Hort uvadégji, zpracovali font spiSe jako vizualni prvek nez korporatni pismo,
oviem dle mého nazoru pismo s pozorovatelem vyborné¢ komunikuje a pro generaci, které
je urceno, je bez problému ¢itelné. Zune typeface je bezesporu piiklad soucasné typografie

s prvky archaickych pisem a jejich pfeneseni do svéta modernich technologii.
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3.24 e-a-t

V Ceské republice se v roce 2004 uskuteénila putovni vystava s ndzvem e-a-t (expe-
riment and typography), ktera az do roku 2008 cestovala po evropskych méstech. Expozice,
ktera nabidla projekty 35 Ceskych a slovenskych autoril, reprezentovala rozmanité ptistupy
experimentalni tvorby za od roku 1985 do roku 2004. Vystava se zaméfila predevsim na
ptibéh vzniku, inspira¢ni zdroje, které byly uvedeny v kontextu s vyslednym dilem. Vystavy
se zucastnily jména jako Toma$ Brousil, Zuzana Lednickd, Adam Machacek, Petr Babak

a dalSi. N¢které ukazky praci jsou k vidéni na webu: www.e-a-t.org.

3.2.5 Fumio Tachibana

Japonsky umélec a typograf se narodil v roce 1968 v Hiro$im¢, v rodiné zabyvajici
se japonskou knizni vazbou. Studoval na katedie designu vizuélnich komunikaci Musashino
University v Tokiu a poté v oboru vizualni design na Tokijské narodni univerzité vytvarnych
uméni a hudby. Tachibana Zije v Tokiu a zabyva se tématy papiru, knihtisku, knizni vazby.
Je nositelem mnoha svétovych ocenéni v oboru, mimo jiné je lauredtem Velké ceny brnén-
ského bienale 2004.

Jednu z hlavnich roli ve vyvoji Tachibanovy préce sehréla kaligrafie, kterou se za-
byval zpocatku studii na akademii. ,,Tachibana pochopil, ze kaligrafie znamenad, kromeé
psani japonskym inkoustem sumi, i vytvareni designu bilé ¢asti papiru. Psal tak, aby vynik-
la praveé tato nevyplnéna cast. Pamatoval si slova svého ucitele kaligrafie: pisar si musi
predstavovat, ze pise dal, i kdyz dokonci radek. Tachibana tedy objevil typografii diky ka-
ligrafii.®> Tachibana zpo&atku experimentoval s kolaZzemi, poté s kninhtiskem, jeZz mu oteviel
nekonec¢né moznosti. Na vystavé na brnénském bienale grafického designu v roce 2008, kde
predstavil své tisky a instalace, méli navstévnici moznost vidét napt. znaky japonské abece-
dy vytvorené sestavovanim znaku latinky nebo slozité knizni vazby z ru¢nich papird. Tachi-
bana se pohybuje na pomezi grafického designu a volného uméni, sim se nedokaze zaradit
ani do jedné skupiny. Vidime zde tGplné odlisny piistup k praci s pismem dany vychodni

kulturou, avSak co do formy préce, je Tachibana mnohdy ovlivnén zapadnim svétem.
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Obr. 20. Fumio Tachibana
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3.3 Plakat

Plakat je pro grafického designéra pole, na kterém je mozné realizovat se mnoha
zpusoby, pouzivat alternativni formy sdéleni, volit rizné techniky, od malby, ptes kaligrafil,
fotosazbu, kolaz ¢i perforaci (napf. katalog roziezanych plakata Petra Babéka z r. 2002,
koncept roziezanych plakatl jako CD piebali pouzil také ve spolupraci se studiem Kolek-

tiv na vystavé Automat v r. 2010).

3.3.1. Sagmeister

Stefan Sagmeister pracuje s médiem plakatu formou experimentt s kaligrafii, ¢asto zapojuje
svlj osobity smysl pro ironii a humor, fotografie instalaci atd. Pii své praxi v 90. letech
v Hongkongu dostal zakazku na plakat pro kazdoroéni soutéz The 4A’s (Ctyti A — Adver-
tising Agency Association Accredited), jehoz navrh byl revoltou proti vSem oficialnim Skro-
benym mravam. ,,Kdy?Z titul pro projekt The 4 A‘s, Call For Entry vwbéhl z faxu, véc se
prakticky navrhla sama, se ¢tyFmi zadnicemi (=4 A’s) jako hlavnim motivem plakéatu. Pro-
blém byl, jak je prezentovat.“®. Sagmeister pro formu ztvarndni zvolil kantonsky malifsky
styl — vysledkem tohoto experimentu bylo navysSeni ucasti v soutézi o 25%. V roce 2003
vytvofil naprosto jednoduchy a vtipny koncept plakatu studentské designové soutéze spo-
le¢nosti Adobe. Za asistence mnoha pomocnikt z 2500 kelimkt kavy vyskladal pohar vité-
zu. Instalace na dfevéné podlaze byla vyfotografovana ze stropu vysokokého tficet stop.
Autenticitu celé instalace navic podporuje postava designéra nalévajiciho kdvu do jednoho
z kelimkti, viditelné stény mistnosti a jakasi zdanlivda nedokoncenost celého projektu.
V kapitole o typografii jsem se zmifioval o body artovém plakatu pro jeho vlastni piednas-
ku na AIGA Detroit. DalSim takovym experimentem ,,na vlastni kuzi* je plakat propagujici
sérii dvou samostatnych vystav Sagmeister on a binge v Japonském Tokiu a Osace. Plakat
je horizontalné rozdéleny na dvé fotografie, z ¢ehoZ horni ukazuje Sagmeistera sediciho na
pohovce vaziciho 178 liber, spodni jej potom ukazuje ze vSim jidlem, které za tyden zkon-
zumoval (ptibral 25 liber). Tento naro¢ny experiment komentuje slovy ,,Not an enjoyble

binge.”, v ptekladu ,,Ne moc piijemna party*.
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3.3.2 Vierbs

V portfoliu tohoto studia miZzeme nalézt fadu experimentalnich plakata zaloze-
nych prevazné na typografii samotné nebo typografii v kombinaci s fotografii. Casto uZivaji
prekryvani titulku s textem, pismo pisobi znacné femesln¢, kombinace barev se vizudlné
biji. V jejich estetické neuspotadanosti a radikalnim projevu mizeme vidét odkaz na tvorbu

Davida Carsona.

3.3.3 Stanislav Tomsej

Student grafického designu na Univerzité Tomase Bati ve Zlin¢ vytvofil pro svou
praktickou ¢ast bakalaiské prace (2008) velmi originalni sérii plakatd propagujici filmy
v jeho fiktivnim projektu Artkino. Experiment spo¢ival v jeho pracovnim postupu —
Vv kresbé jednim tahem, kdy celé sloZité ilustrace vznikaly jednim dlouhym pohybem tuzky
po papiru. Naskenované kresby potom vyplihoval riznymi rastry. Takto bylo provedeno
i logo a abeceda k CI Artkina. Tento zpusob kresby vyrazné ovlivnil autoriv vytvarny pro-
jev. Plakaty byly poté vytistény ve formatu AO0 zamérné nekvalitnim xeroxem na recyklova-

ny papir, coZ préaci dodalo specificky nadech.

Obr. 21. Stanislav Tomsej: Taxikar

Obr. 22. Vier5: Roman Ondak
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3.4  Orientaé¢ni systémy

3.4.1 Viers

V r. 2007 dostalo studio Vier5 ukol zpracovat orientacni systém pro Documenta 12,
mezinarodni vystavu soucasného uméni v Némecku, kterd se kona jednou za 5 let. Tento

systém je rozdélen na vnéjsi a zevni, jenZ jsou vzajemné provazané.

Vnéjsi systém je rozmistén v ulicich mésta a kolem galerii a muzei, kde se jsou umis-
tény jednotlivé expozice. Vnéjsi panely jsou pojaty velmi syrové, z recyklovanych materialii
(panely stoji na betonovych blocich nalezenych na stavenistich). Jiny vnéjsi prostor pro ori-
entacni systém jsou zase bilé plechové kontejnery riznych funkci, které jsou rozmistény
vSude kolem vystavnich sini. Dal§im zvlastnim prvkem orienta¢niho systému jsou keramické
sloupky ¢erné barvy, které vzdy stoji pied ptislusnym dé&jistém expozice. Plsobi jako ,,straz-

ci vystav*, nemaji informativni charakter, jsou spiSe orientaénim bodem.

Oproti vn&jsimu systému, ktery plisobi masivné€ a je na néj potfeba vice materialu,
vnitini orientacni systém jen dokresluje prostiedi interiéru. Je aplikovany piimo na zed’, aby
nenarusoval ptisobeni vytvarnych dél. Oba tyto systémy spojuje velmi uvolnéné kaligrafické

provedeni textu.

3.4.2 Axel Peemoéller

Tento némecky designér (1976) studoval graficky design v Dlsseldorfu, Hamburku
a v Melbourne v Australii. Pravé tam zpracoval v podzemnim parkovisti Eureka Tower ne-
tradicni orienta¢ni systém, ktery mu piinesl nékolik mezinarodnich ocenéni. Pro orientaci
automobilil je vétSinou zapotiebi piktogramu a Sipek, zde vSak tyto elementy chybi — desig-
nér se spokojil jen stextem. Systém vytvofil nasledujicim zpusobem: slova jako UP,
DOWN, OUT si dataprojektorem promitnul (a tim paddem destruoval) na stény a ¢aste¢né
podlahy tak, aby bylo z ubihajiciho textu okamzité patrné, kterym smérem se ma motorista
vydat, poté promitnutd pismena obtahl barvou. Z ur¢itého thlu lze vidét text nezdeformo-
vany. Je pozoruhodné, jakym zptsobem lze komunikovat jen za pomoci pisma. Peeméller
zde dokazal vytvofit Cisty orientaéni systém, jenz harmonicky splyva s okolnim prostfedim

a jeho chlad svymi barvami a hravosti oZivuje.
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3.4.3 1Q138

Vizualni styl Narodni technické knihovny v Praze od studia Laborato¥ jsem po-
psal v jedné z piedchozich kapitol. Jeji orienta¢ni a informacni systém se nese ve stejném
duchu jako cely vizudl. Nechybi mu vtip a hravost a tak jako logotyp obsahuje vZdy infor-
macni technické udaje.

Zvenku je budova kromé vysky a obvodu oznacena zkratkami: NTKI1 - hlavni
vchod, NTK2 a vice — vedlejsi vehody. Uvnitf budovy jsou jednotlivé studovny oznaceny
vzdy pismeny 1Q s pFislusnym ¢islem studovny (napi. 1Q 120). Bab&k s humorem uvadi,
ze navstévnik si tedy mlize vybrat studovnu podle toho, na kolik se citi. Pii prochazeni bu-
dovou ¢lovek narazi na rtizné technické detaily — napft. sloupy nesou informace o své vysce,
zativka informace o vykonu, na sklenéném stropu je pti pohledu na oblohu pfizracny nazev
fontu Univers (vesmir) Bold. Na schodech jsou uvedeny informace o spélenych kaloriich
po jejich zdolani, ¢i vySka schodi. Tyto informace navstévnika nejen pobavi, ale také maji
vzdélavaci funkci. Jedna se o jakysi alternativni orientacni systém, ktery prochazi celou bu-

dovou a je citlivéc skloubeny s architekturou.

Obr. 23. Vier5: Documenta 12 Obr. 24. Axel Peemdler
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3.5 Khniha a ¢asopis

3.5.1. VSe, co jsem se Vv Zivoté naucil

Po knize Made You Look, u jejiz obalky pracuje Sagmeister s optickymi efekty
pomoci barevného poloprithledného pouzdra a ofizkou, vydava v r. 2007 knihu s nazvem
Things | Have Learned In My Life So Far. Zde pracuje s perforaci svého portrétu na
titulni stran¢ lepenkového pouzdra. Kniha je rozdélena na nékolik svazki, z nichz kazdy po

zasunuti do pouzdra svym zptisobem vizualn¢ komunikuje s titulni perforovanou stranou.

Pii tvorbé vyroéni zpravy pro spoleénost Zumtobel AG, nejvétsiho evropského
vyrobce svételnych systémt vyuzil Sagmeister svételnych efektti. Desky knihy tvofi reliéf
zobrazujici pét kvétin ve vaze, které symbolizuji pét dcefinych firem spole¢nosti. Vyro¢ni
zprava uvnité obsahuje fotografie reliéfu z titulni strany, avSak nasvicena vzdy v jinych
podminkéch ilustrujici silu a rozmanitost méniciho se svétla. Sagmeisteriiv vytvarny cit
a netradi¢ni grafické zpracovani povySuje kazdou komer¢ni zakazku na umélecké dilo vyso-

kych kvalit.

3.5.2 Fenomén Kniha

Tato mezinarodni studentska vytvarna soutéz (kazdoroc¢né od roku 1998 v Brng) je
prehlidkou mladé experimentalni tvorby v oboru knizni tvorby. K vidéni je zde mnoho roz-
lisnych piistupti k tomuto médiu predevsim z hlediska materialu: dievo, latka, kovy, plasty
atd. Za zminku stoji napf. kniha ZvétSované zmensovani od EliSky Steinerove, ktery pra-
cuje se zmenSovanim textu v kontrastu k zmen3ovani forméatu jednotlivych stran nebo Ra-
néna kniha od Lenky Martincové pracujici s prufezy. Zajimavym piistupem ke knize jako
objektu je instalace Martina Bauera Prolinani. Projekt Fenomén kniha nabizi studentim
nejen moznost prezentovat své prace, ale také obeznamuje vetfejnost s moznostmi, kam lze

posunout knizni tvorbu.

3.5.3 Eliska Cabalova

Eliska Cabalova se zabyvé autorskou knihou, uméleckou knizni vazbou a kaligrafii.

Casto pracuje s piirodnimi materialy (napt. kiize, dievo). Za zminku stoji jeji autorska kniha
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Terarium z ru¢né ¢erpaného papiru z bilé papiroviny a kiry australského eukalyptu s apli-
kacemi fragmentti hadich kuzi na obalce. Pouzdro na knihu je vytvofeno z plexiskla, cela

kniha tedy ptipomina jakéhosi hada v terariu.

3.5.4 Zivel

Zivel je Gesky nezavisly kulturni magazin, ktery s nepravidelnou frekvenci vychazi
od roku 1995. Zabyva se napt. socialné-kulturnimi tématy, ekonomikou, hudbou, vytvar-
nym uménim, reaguje na soucasné spole¢enské otazky. Na designu se vzdy podili vice auto-
ri, v soucasnosti mizeme zminit napt. Marka Pistoru, Petra Krejzka, Advancedesign ¢i
Adama Machacka, ktefi zajiSt'uji magazinu netradicni vzhled, at’ uz se jedna o ilustrace, ex-

perimentalni typografii nebo fotografické kolaze.

3.5.5 Upstream mag

PDF magazin Upstream, rovnéz vydavany s nepravidelnou frekvenci, se zabyva ma-
povanim alternativni strany prazské graffiti scény, predevsim CAP crew, jejiz tvorbou se
budu zabyvat v jedné z nésledujicich kapitol. Casopis nema jednotny layout a kazdé &islo
ma zcela jiny vzhled. Uvnitt Upstreamu najdeme ptevazné nekvalitni fotografie, zpravidla
nahodné a amatérsky komponované v kombinaci s doprovodnou typografii a fotografickymi
kolazemi, coz dava dohromady magazinu osobity raz. Strany jsou nékdy prolozeny skici,
ilustracemi vtipné reagujicimi na soucasné déni, nebo doprovodnymi grafickymi prvky ve

formé pitoresknich kreseb.

Obr.25. Upstream mag
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3.6 Experiment v pohybu

Obory volného a uzitého uméni se pfirozené vzajemné prolinaji. S nastupem novych
médii se graficky designér stava multimedialnim tviircem, rozsifuje se jeho mimo-oborovy
zabér a softwarova dostupnost umoznuje grafickym designérim experimenty s motion

designem.

Blu Blu, streetartovy umélec z Buenos Aires, vytvofil roku 2008 sedm a pil minuty
dlouhou stop-motion animaci s nazvem Muto. Jeji originalita spociva v tom, Ze kazda faze
je namalovana na zed’. Autor tedy musel pro kazdy frame piedchozi fazi obrazu pretiit bilou
barvou a nakreslit fazi novou, vyfotografovat a cely proces opakovat. Linearni kresba vypl-
néna bilou barvou tak zanechava za sebou bilou stopu, pod kterou prosvitaji cerné obrysy
ptedchozich framt, coz dodava animaci osobity raz. Tento naro¢ny postup zabral mnoho
Casu, coz je vidét na stiidani dne a noci. Kresby maji figuralni charakter, deformuji se, roz-
padaji na malé kousky, méni se ve zvifata, komunikuji s okolnim prostfedim a piedméty
pohozenymi u zdi — v povaze kreseb je patrny vliv surrealismu. V animaci se jasné odrazi
jeho pracovitost, ktera je vidét zejména v monumentélnich figuralnich motivech, které vy-

tvari na rozsahlé tovarni budovy, nebo v centrech velkych mést po celém svéte.

Francouzské DJské duo Justice, svétova Spicka v produkci elektronické hudby, da-
va tvarcum svych klipi velky prostor pro experimenty. Popové ladény track D.A.N.C.E
(vytvofil jej francouzsky ilustrator So Me a motion studio Machine Molle) ma netradi¢ni
charakter. Kombinuje video s animaci, ktera je aplikovana na trickach dvou postav DJu
ucinkujicich v klipu. Dalsim klipem reagujicim na souéasny trend inspirace estetikou 80.let
je klip DVNO (také v reZii So Me a Machine Molle + Yorgo Tloupas), parafrazujici zndma

dobova loga do podoby textu pisné.

Talentovany autor motion designu Luka$ Veverka, student ateliéru grafického
designu na FaVU v Brné se v minulosti ti¢astnil pracovni staze v kreativnim studiu Dumbar
v Nizozemi. V r. 2007 byl ¢lenem kreativniho tymu, ktery vytvatel novy vizualni styl Ceské
televize. Na projektu se velkou mérou podilel z pozice artdirectora CT4 Sport, se kterou
dnes spolupracuje uz jen externé. Je ¢lenem Unie grafického designu a nositelem mnoha
ocenéni v oboru, mimo jiné i za soutézni klip From Winter Till Spring pro hudebni televizi
MTV. V ném zachycuje postupné tani pismene M vytvoreného z ledu. Luka$ Veverka patii

bezesporu mezi nejvyznamnéjsi motion designéry u nas.
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Obr.28. Justice: DVNO

4 TYPOGRAFICKY EXPERIMENT MIMO POLE GRAFICKEHO
DESIGNU

Ve vytvarném uméni dochazi k pfirozenému prolindni rGznych obort. Graficky
designér vyuziva ruzné formy sdéleni v podobé malby, videa, instalace — Skala pfistupd je
prakticky neomezena a hranice mezi tim, co je a neni graficky design, se stale rozsituji.
V této kapitole zminim pravé tvirce, jejichZ prace zapada mimo pole grafického designu,
ale vyuZivaji jej k obohaceni vlastni tvorby. Budu se zabyvat rovnéZz fenoménem graffiti

a writtery, ktefi jsou vice ¢i méné spjati s typografii a grafickym designem.

4.1 Jiri Skala

Jiti Skala (1976), laureét prestizni ceny Jindiicha Chalupeckého za rok 2009, se
neboji poustét do uméleckych experimentl a nejistych pokusti. Snazi se stale vice odpoutat
od komunikace vytvarnym uménim a sviij zajem soustfed’uje spiSe k experimentalnim for-

mam literatury v podobé psaného slova nebo zvukovych instalaci.

V roce 2003 spolu s Rafaclem Lainem a Angelou Detanico vytvofil font Koncent-
rovand helvetika, odvozeny z od konkrétnich pismen, Cislic a symboli pisma Helvetica
Regular Svycarského typografa Maxe Miedingera, z roku 1957. Pomoci architektonického
softwaru Autocad zméfil obsah jednotlivych pismen, pfiCemz zadné dvé litery nezabiraji
stejnou plochu. Poté tyto hodnoty pievedl na poloméry kruhti, které v dasledku tvofi vy-
sledny font. Kazdy znak abecedy ma tedy svou velikost pIného kruhu. ,,Tim, Ze jsme po-

zménili zaZité tvary jednotlivych znakii latinské abecedy a koncentrovali je v nejdokonalejsi
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mozny tvar, jakym je prave kruh, pokusili jsme se dotknout vlastni podstaty tohoto komuni-
kacniho ndstroje. Znovu prozit zkusenost seznameni s tvarem, ktery je nOsitelem urcitého
vznamu. presné takovou zkuSenosti je prvni sezndmeni s abecedou ve 3kole.**’. Koncent-
rovana helvetika byla pfedstavena mimo jiné i na brazilském pavilonu na 52. benatském bie-
nale v r. 2007. Pro mne osobné je slozité hodnotit tento projekt z pozice grafického desig-
néra. U koncentrované helvetiky vSak o ¢itelnost nebo ucéelovost nejde, jednd se spise

o ¢isté konceptualni experiment s vyuZitim modernich softwaru.

Obr.29. Jiri Skala: Koncentrovana helvetika
4.2 Graffiti

4.2.1 Uvod do problematiky

Graffiti, spoleCensko-vytvarné hnuti Gzce spojené s nastupem hiphopové kultury
vzniklo na konci 60. let v USA, jeho nejvétsi rozmach je datovan od prvni poloviny let se-
dmdesatych. V r. 1971 otiskl denik New York Times ¢lanek o ¢lovéku tvoiciho pod pseu-
donymem (dale jen ,jméno*) Takil83, ktery, zaméstnim dorucovatel, tagoval své jméno
fixem nebo sprejem viude, kudy zrovna prochazel. Takil83 je spojovan se zacatky graffiti
viubec mnohdy jako prvni writter, spiSe se v3ak jednalo o toho, ktery odstartoval fenomén

graffiti v povédomi vefejnosti.
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Pravé ono tagovani, zakladni disciplina graffiti a jakasi forma kaligrafie predstavujici
samotnou podstatu graffiti, je pro celou véc zasadni. ,,Tag je zaklad, alfa a omega graffiti.
Tagem to vSechno zacalo a da se pravem oznacovat za vyvojovou laborator tvarovani pis-
ma. Podobné jako v kaligrafii, i v psani pismen, jmen nebo jednotlivych slov pomoci fixy ¢i
spreje lze najit cely vesmir moznosti a disciplinu na cely Zivot. Prestoze je to nejvice vidi-
telnd a lidmi zarover nejvice nendvidena poloha graffiti, jde o obrovskou energii a zbési-
lost pretavenou v konkrétni, citlivé vystavény tanec pismen na sténdach méstského korido-
ru.“%Jako byvaly aktivni writter (tviirce graffiti) jsem se astokrat potykal s my3lenkou,
proc¢ se touto ¢innosti viibec zabyvam, z ¢eho vlastné vychdzi ma potieba psat nebo malovat
SVé jméno V co mozna nejvétsi mife. Kdyz pomineme vytvarnou stranku véci, ktera je pod-
statna pro stylovou komunikaci mezi jednotlivymi writtery a budeme se zabyvat o psani
jako takové, jedna se prevazné o predvadéni vlastni pFitomnosti — poukazat na to, Ze
LEXistuji, jsem tady*“. U graffiti jde ruku v ruce kvantita produkce s kvalitativni drovni formy

psani, ze které se vyviji styl, kterym se od sebe jednotlivi writteti a crew (skupiny) odliSuji.

Crew vznikaji nejen za ucelem jakéhosi budovani autority prostiednictvim tvorby,
jde ale i o vytvareni socialnich roli (bratrstvi, rodina). Velmi Casta a pro graffiti typicka je
(prevazné pratelskd) soutézivost mezi jednotlivymi skupinami, kterd by se dala pfirovnat
k bojim o ohen u prehistorickych kmend — lidska rasa se ve své podstaté neméni a jen pii-
zpusobuje své zvyklosti a pfirozené chovani dobé, ve které se nachazi. Pro graffiti komunitu
jsou bézné znaky takovéhoto spolecenstvi — loajalita vii¢i roding, méstu, péce o historii do-
chovanou ve formé vypravéni piibéhi, projevy tcty vici autoritam a Sikany vici zac¢ate¢ni-
kam.

Graffiti proslo za svou dobu existence uréitym vyvojem, stalo soucasti kazdodenniho
Zivota ve mésté. Velice citlivd otazka nastava ve fazi uZiti graffiti v reklamé. Spousta orto-
doxnich writterti zufi pii pohledu na jakykoliv odklon smérem ke komerci — graffiti se
Z hlediska reklamy stalo Casto vykradanym motivem pro zaujeti mladé generace. Jsou vSak
ptipady, kdy je graffiti posunuto samotnym writterem do jiné oblasti uméni, jak volného, tak
uzitého, mezi které patii i graficky design. Projekty tohoto typu zname napt. v podobé pis-
movych instalaci (Point — Praha), odévniho designu (potisky s graffiti motivy) nebo dokonce
vytvafeni corporate identity — moznosti jsou prakticky neomezené. Posun graffiti do jinych
uméleckych rovin je dnes uZ asi jedinou alternativou, jak se vymanit ze stereotypu jeho usté-

lenych pismovych forem.
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PICTURE FROM THE BOOK "STYLE WRITING FROM_THE UNDERGROUND"
TS BY IGTIMES/ STAMPA ALTERNATIVA

Obr.30. Takil83 Obr.31. Point (Praha)

4.2.2 Crycap

Piikladem za vSechny je v naSich krajindch, a to pfimo v hlavnim mésté, crew
s ndzvem CRY CAP, v obecném povédomi zapsana spise jen pod nazvem CAP (Crew aga-
inst the people). Tato skupina tvoii formu tzv. ,antigraffiti“, pfirovnatelnou k hnuti Dada na
prelomu dvacatych letech 20. stoleti. Nazev CAP je odvozen od stejnojmenného newy-
orkského writtera osmdesatych let, ktery svymi primitivnimi pismeny niéil prace jinych auto-
ri. Crew CAP, sestavena sdruzenim writtert mladsi generace, vznikla v 1été roku 2005.
Jejich spole¢nym rysem byl tehdy navrat k ptivodni formé newyorkského graffiti 70. let.
Predstavitelé vSak nechtéli napodobovat tento styl ale pfiblizit se jeho syrovosti a spontanei-
té. Jako kontrast k technicky témét dokonalé a nudné estetice prazské scény zvolili si ¢leno-
vé CAP formu naprosto odlidnou. Zredukovali pouziti moznych materiald na minimum,
misto prace sprejem pouzivaji Stétce a valecky a jejich estetika se podoba spise za¢ateénic-
kému graffiti (tzv. ,toy styl). Kresli lapidarni pismena, ¢asto dopInéna figurativnimi moti-
vy, vSechny prace jsou vytvoreny s jakousi nadsdzkou, ironickym odstupem a jasnym vy-
sméchem zkostnatélosti zbytku graffiti komunity. Velkou roli hraje jejich odmitani pravidel
vySe zminéného klanového spoleCenstvi, své piecy tvofi predevsim v opusténych domech,
V torzech starych tovaren a na legalnich plochach. Velmi napiiklad poboutili prazskou scé-
nu, kdyZ na nejprestiznéjsi legalni zoné namalovali dfevéné klady lehce piekryvajici prace
konzervativni ¢asti writterti. Jejich vztahy s touto komunitou se béhem kratké chvilky vy-

hrotily natolik, Ze byli taktka zatlaceni do izolace.
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CAP jsou dnes v obecném povédomi vnimani spiSe jako umélecka skupina nez graf-
fiti crew. Vyznamné jsou jejich spoluprace se studiem Advancedesign, které mé zasluhu
napft. na grafickém zpracovani jejich knizni publikace. Dale vyznamnou mérou CAP ptispéli
k tvorbé vizualniho stylu festivalu Sperm 2008 (rovnéz spoluprace s Advancedesign), kde
veSkeré propagacni materidly byly doplnény jejich pismovymi ilustracemi a dodaly
v kontrastu s technicistni estetikou Bosaka a Jansy celému CI nezaménitelny zivy raz. Dalsi
Z jejich realizaci byla fada potiskl na textil, CD covert, ilustraci do ¢asopist apod. Jejich
vytvarny styl, jehoz kofeny mizeme rozpoznat v art brutu, komixu a v NY graffiti, pfinasi
do grafického designu nezaménitelnou zivost a veSkeré realizace s jejich ptispénim posunuji

hranici vizualni komunikace zase o kousek vyse.

4.2.3 Koolgeim

Keim (tvofici také pod jménem Koolgeim), hlavni postava Znojemské graffiti sce-
ny, zaéinal v druhé polovin¢ devadesatych let jako klasicky writter, dnes se pohybuje na
hranici graffiti, volného uméni a performance. Okrajové se vénuje grafickému designu
a Casto do svych praci promitd parafrdze vizualnich styli nadndrodnich korporaci. Keim
tvoii i mimo méstsky prostor, napf. na vesnici, v polich, kde napiiklad v 1ét& 2008 realizoval
obfi napis inspirovany kruhy v obili. Autor ¢asto reaguje na dnesni konzumni zptsob Zivota,
coz mizeme vidét napf. na jeho Gpraveé krmelct a ptacich budek do podoby fastfoodu Mc-

Donald’s.

Vtipnym a s nadsazkou postavenym sdélenim, abstrahovanou formou pismen repre-
zentuje inteligentni ¢ast scény, jez nezustdva jen u opakovani téch samych ,layoutd*
z Casopist, ale komunikuje s vefejnosti, ktera je jinak ve zméti necitelnych tagt v ulicich

meésta ztracena.
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Obr.34.Keim: Bez nazvu
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1. PRAKTICKA CAST
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Na ptedchozi kapitolu pfirozené navazuje téma praktické ¢asti mé¢ bakalarské prace,
kterou je osobni alternativni vizualni styl. V r. 2002 jsem se zacal aktivné zabyvat fenomé-
nem graffiti, coz vyrazné¢ ovlivnilo mij vytvarny projev. Tato tvorba mne piivedla
K vytvarnému uméni, grafickému designu a casto jsem ve svych designérskych pracich
Z tohoto tématu Cerpal. JelikoZ pro mij vyvoj méla tato tvorba zdsadni vyznam, rozhodl

jsem se na graffiti postavit svou korporatni identitu.

V roce jsem dospél 2008 do uréité faze stylizace graffiti pisma v abstraktni tvary
s viditelnymi vlivy brazilského stylu. Tyto motivy jsem poté dale stylizoval kresebnou for-
mou s prvky art brutu a naivismu a vytvofil jsem tak sadu abstraktnich elementi (ilustraci),
které se staly zakladnim stavebnim prvkem mé nové CI. Tyto elementy rizné komponuji
a uzivam je v rtiznych formach: rozdilné tloustky tahu, textury v podob¢ naivisticky ladé-
nych stylizaci no¢ni oblohy, cihlové zdi, plechového plotu, pouZivam bitmapové pozadi.
Vsechno zlstava v Cernobilé. Z kompozic, které vytvaiim, vybiram ty, které vznikly vice-
mén¢ nahodou nebo chybou, jsou nahodilé a agresivni, tak jako graffiti v ulicich. Dtlezity
fakt vysledné podoby je to, Ze nemam v tmyslu pisobit jako writter, ale jako graficky

designer.

Dalsim prvkem, ktery v nékterych aplikacich dopliuje zakladni ilustrace, jsou geo-
metrické linearni tvary. Ty jsou vytvofeny jejich softwarovym zjednodusenim na minimum
za vyuziti efektu ,,simplify* v programu Adobe Illustrator. Chtél jsem timto dosahnout kon-
trastu prvku vytvofenych ru¢né (zakladni elementy) a téchto pocitacové vygenerovanych

tvaru.

Logotyp dresing.org vysazeny pismem Courier New Italic je jen informativnim
textem, ktery pouze doplituje kompozice. Tento typ pisma, ktery pouzivam i pro veskeré
texty, jsem zvolil ptedevsim pro jeho vizualni strojovou syrovost ale také funkcnost — je to
systémovy font kazdého opera¢niho systému. Vizualni styl jsem aplikoval na merkantilni
tiskoviny, vytvoril jsem darkové pfedméty ve formé brozi z plastu nebo interaktivniho pole-
pu do interiéru, dalsi aplikaci jsou tri¢ka, webové portfolio, tisténé portfolio ve form¢ ¢aso-
pisu s ptiloZzenym plakatem, stickerky, nebo prostorové instalace. K vizualnimu stylu jsem

rovnéz vytvoril sérii designovych plakati formatu B2.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 46

o) =0 E §Lead o Ut ) )55 %

Obr.35. zakladni sada elementii

dresing.org

Obr.36. typografické logo

Obr.37. ukazka predchozi tvorby Obr.38. skici

Obr.39 hiavickovy papir
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Obr.41. interiér Obr.42. webdesign

Obr.43. potisk textilu



48

o7

UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

Kook K E ke ok e

*

8
k
5
g
E

dresing.org

Obr.44. plakaty

Obr.45. instalace
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ZAVER

Clovék pii b&znych dennich &innostech piijima mnoho vizualnich viemt. Piedevsim
pii pohybu ve mésté k nam ze viech stran hovofi mnozstvi napisti a obrazii rizné kvality.
Casto se setkavam s vlastnimi pocity i ndzory mych kolegti, Ze vétsina takovychto sdéleni
zanika a splyva predevsim kvuli absenci autenti¢nosti. Takto pifedana informace tim ztréci
nejen na ucinnosti, ale také tim posouva uroven celkové vizualni kultury doli. Klientiim
bychom tedy méli nabizet co nejvice alternativnich feseni jejich prezentace a vést je k ochoté

riskovat, abychom se vymanili ze stereotypu stale stejnych obrazovych sdéleni.

Bohuzel otevienost experimentovat predev§im u komerénich klientd je v dnesni do-
bé (zvlasté v nasi zemi) mald. Mnohdy se setkdvdme s nepochopenim, ¢asto i odborna ve-
fejnost reaguje slovy ,tomu nerozumim“ nebo ,to neni na prvni pohled jasné“.
K alternativnim formam sdéleni je vSak potifeba piistupovat s trpélivosti a véts$i mirou po-
chopeni pro jedinecnost autorského projevu. Za vznikem dél takového charakteru mnohdy
lezi skryt piibéh, ktery utvaii kouzlo dan¢ho produktu; vtaZeni zdkaznika do problému tro-

chu strméjsi cestou upeviuje jeho citovou vazbu k dané firmé ¢i instituci.

Za ucelem originality a odpoutani se od zab&hlych forem jsme nuceni vracet se
k dnes uz opomijenym technikdm jako kaligrafie ¢i fotosazba, vyuzit nova média ¢i pocita-
dové softwary, na jejichz moznostech posléze zalozime koncept dila. Casto také zapojime

do tvorby samotného klienta.

Stale vétsi vyznam je prikladan zobrazovani reality, namisto pocitacem vytvofenych
simulaci — takto vzniklé dilo ma vétsi silu a autenticitu. V tomto sméru si velmi vazim pfi-
stupu Stefana Sagmeistera, ktery se ,,opravdovosti® svého designu vymanuje ze svéta poci-

tacové anonymity a svym smyslem pro humor vkl&da do préce velky kus vlastni osobnosti.

V o3klivosti je mnohdy skryta krasa. Mnoho amatérskych designéru, kteti pousti na
svétlo svéta kycovité pocitacové ilustrace, deformuji pismo a kombinuji naprosto neslucitel-
né prvky, jsou jakymisi nechténymi tviirci experimentti a mnohym profesionalim v oboru
inspiraci. Rada designéri se snaZi odpoutat od libivosti a zaujmout odpudivou formou sdé-
leni ¢i zamérnym piedstiranim amatérismu, popienim vlastnich dovednosti. Pro schopnost
experimentovat je dilezité odpoutat se od obecné ptijatych norem a hodnot, od ocekavani
,publika“ a pfedevsim od oCekavani sebe sama, jeZ nas v nasi sebestiednosti stale obklopuje

a tizi.
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V této préci jsem se rovnéz vénoval piistupu ke grafickému designu z pohledu vol-
nych umélcti a tvirca graffiti, jejichz schopnost experimentovat svym nezaujatym pohledem
oteviela mnohym designérim cesty, kudy je mozno kracet pti hledani novych myslenek

a forem vyjadreni.

Pozice experimentu ve vytvarném uméni je pomijiva. Nové alternativni postupy jsou
po case okolim piijaty a stanou se opét tim stiednim proudem, ze kterého mame potiebu se
vymanit a popiit veskeré jeho dosavadni hodnoty. Tento poznatek bych nakonec dopinil
citatem Frantiska Storma: ,,To, co dnes nazyvame rebelii a experimentem bude za 100 let

maturitni otazkou s trednim posvécenim.*®
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